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I. 코스의 목적

국제대학원의 사명은 글로벌 리더를 양성하는 일이다. 이 때문에 국제대학원에 입학한 학생들은 기본적으로 글로벌 시장을 이해하는 것이 필수불가결하다.
본 과목은 이웃나라 일본의 기업 활동 및 마케팅 활동을 공부해 봄으로써 글로벌 시장을 보는 눈을 갖추는 과목이다.
과목의 전반부에서는 도서관에 비치된 나의 책 [일본기업 일본마케팅 (법문사)]을 통하여 성장기 일본기업의 특징들을 공부해 본다.
중반부에서는 최근의 나의 책 [일본이 온다 (쌤앤 파커스)]를 통하여 저성장기로 빠져드는 일본경제를 잠시 공부해 보고 후반부에서는 [도요타 DNA (중앙북스)]를 통하여 저성장기에도 살아남는 기업의 특징을 공부해 본다.

II. 학생들의 과제

학생들은 3권의 책을 공부하는 과정에서 자신이 분석해 보고 싶은 연구 주제를 선정하게 된다. 대표적인 연구 주제가 [저성장에 빠진 국가 분석] [저성장기 시장의 주요 변화 분석] [저성장기 몰락한 기업들의 사례 분석] [저성장기 성공한 기업들의 사례 분석] 등이다. 학생들은 나와의 상의를 통하여 자신의 연구 주제를 어떻게 분석하고 어떠한 결론을 도출할 수 있는지를 배우게 된다. 그리고 그 결과를 기말 레포트로 발표하고 제출하게 된다.

III. 기본언어: 한글 

IV. 수업 일정: 매주 목요일 9시부터

	
	
	

	3월 5일
12일
19일
26일
4월 2일
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16일
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30일
5월 7일
14일
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28일
6월 11일
18일
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교재 1: 1장, 2장 1-2-3절
 2장4-5-6-7절, 3장
 4장, 5장
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 10 11 12장
교재 2: 1장, 2장
교재 3: 1장, 2장
 3장, 4장, 5장
 6장, 7장
 8장, 9장
 10장, 11장, 12장
레포트 준비
레포트 제출
	



