 [글로벌 시장과 마케팅]
김현철 교수(509호, 010-9667-3007)

kim@snu.ac.kr
I. 코스의 목적
국제대학원은 기능적 학문과 연구대상 지역이 매트릭스 형태로 짜여져있다. 
이 과목은 기능적으로는 경영학 중에서 마케팅에 중점을 두고 있고 지역적으로는 한국과 일본에 중점을 두고 있다. 학생들은 한일 양국의 기업들이 글로벌 시장에서 어떠한 경영과 마케팅 활동을 하는지를 매트릭스 형태로 공부해 본다. 그리고 이것을 기반으로 학생들은 각자가 관심이 있는 지역의 기업을 선택한 뒤, 그 기업이 글로벌 시장에서 어떠한 형태로 경영과 마케팅 활동을 하는지 분석하여 레포트 형태로 제출하게 된다. 

II. 교재
세 교재 모두 저자의 책이며 국제대학원 도서관에 비치되어 있다. 

첫번째 교재는 수강 학생 수가 적으면 학생들 모두에게 배포할 예정이다.

1. 저성장시대 어떻게 돌파할 것인가, 김현철, 다산북스

2. 일본기업 일본마케팅, 김현철, 법문사

3. 한국의 황제경영 일본의 주군경영, 김현철, 21세기북스

III. 사용언어: 한글
IV. 성적: 출석 및 발표 30%, 기말레포트 70%

V. 일정: 월요일 14:00~
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레포트 준비 1
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기말 레포트 제출
	


